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CATANZARO PROVINCIA

¢ In questi giorni

! ospitati nelle
strutture ricettive
gliiscritti e 1
rappresentanti

+ sindacali del Cobas

¢ siciliano per far
conoscere luoghi e
tipicita della costa

MONTEPADNE — Se, come ricorda
Alfonso Guccio, della Rappresen-
1anza alberghiera “Dg”, olire i conli-
ni regionali la parola turismo in Ca-
labria [a rima, nella maggior parte
delle convinzioni consolidate, con
Tropea, allora qualche cosa biso-
gnera pur fare per trovare nuove “ri-
me” turistiche ad una terra che nella
sua complessita e varieta territoria-
le, di mete da vacanza ne ha da offri-
rein gran guantité. 1l problema, che
poi si traduce in una domanda - date
perscontate bellezze e ricche eccete-
ra eccetera della Calabria - & percio
trovare il modo per attirare latten-
zionedei grandi flussivacanzieriver-
so guelle alre realtd ricettive esi-
stenti al Sud, spesso distanti anni lu-
ce dagli intessi dei tour operator,
Realtd, incui, del resto, sono attivigli
imprenditori del settore, ancora co-
stretti perd a fare i conti con le solite
aliﬂimﬁf’h pitt 0 meno oggeitive: in-
frastrutture, costi di gestione, isola-
mento,  disatténzione litica ¢
quant‘altro. E cattivi luoghi comuni,
Ergo: come fare per superare 'im-
passe, senza dover aspettare inter-
vento Divino? La domanda se la so-
no posta proprio alcuni imprendito-
ri lun’stin:idc!(}nl fodi Squillace, che,
rimboccate. le maniche, stanno
unendo le forze, per fare rete, per
pmmuuvﬂ'r:iep:'upricslmuuret.lper
superare insieme le difficolta indivi-
duali legate alla programmazione
dell"offertacollettiva e della gestione
dei servizi, « Lobbiettivo & farsi cono-
sceres, tanto per dirla con le parole
di Enzo De Filippo, del villaggio
Estella di Montepaone Lido. Manon
solo. Da questa considerazione
prende infatti le mosse il work shop
tieri la conferenza stampa al villag-
gio Estella) che la Rappresentanza
alberghiera “Dg”, broker commer-
ciale nazionale nel sefiore wuristico
del Mord Italia, ha promosso con il
coinvolgimento degli operatori del
Guolfo, chiamando in causa il Codi-
club, il centro servizi del Cobas-Co-
dir siciliano e attraverso il quale so-
no stati pspitati da venerdi e fino ad
oggi, i rappresentanti sindacali e gli
iscritti siciliani per far conoscere il
territorio e le strutture ricettive del
comprensorio, «in maniera tale -
spiega De Filippo - da convogliare
verso quest'area‘dello Jonio gllinte-
ressi di una gruppo assaciativo con-
sistente della Sicilias, offrendo an-
che “pacchetti® d'accoglienza van-
laggiosi per le vacanze di “gruppo’.
Stessa cosa @ stata fatta gid nei gior-
ni scorsi con i Cral, con le agenzie e
* continuerd ad essere fatta nei giomni
avenire. Si cerca, in sostanza, di in-
leroeltare, attraverso i rappresen-
tanti di categoria, i llussi extraregio-
nali di gruppi di persone che, per un
motivo o perunaltro, hanno interes-
se ad essere accolte in strutture ade-
uate, Di piti. Spiega De Flippo:«La
Eu:ﬂiu‘,{ del progetto & quella di pro-
muoverelaculturadell ‘ospitalitaedi
incentivare lo sviluppo del wrismo,
garantendoadeguatilivellidiqualita
¢ lipicita. E contestualmente stimo-
lare lo spirito di emulazione fra gli
operatori, favorendo un migliora-
mentodell offerta turistica comples-
siva ed individuales. Un'offerta che,
temporalmente parlande, sicercadi
non ridurre ai classici due mesi esti-
vi ma di spalmarla anche in quei pe-
riodi generalmente morti: in pratica
giugno e settembre. Da parte sua
Alfonso Guecio, (Rappresentanzeal-
berghiere "Dg")ribadiscecheil work

MONTEPAONE Un'agenzia di brokeraggio commerciale a lavoro per la promozione turistica del ferritorio

Gli imprenditoni del “Golfo”
si uniscono per lo sviluppo

Lobiettivo ¢ farsi conoscere oltre i confini della Calabria intercettando 1 flussi det gruppi

organizzati. St punta ad abbattere anche i costi di gestione attraverso un lavoro di rete

shopé «ladimostrazione del credere
realmente nell'imprenditoria cala-
breses. E in pil aggiunge: «La filoso-
fia che deve animare questo percor-

_ sointrapresocon gli imprenditorilo-

cali deve essere quella dell unione,

AT T

perridurreicosti, qualificare e diffe-
renziare i servizi e per propoime un
cartellod acquistovincentes, Sareb-
be un sistema, quello aggregativo,
che consentirebbe «di rimediare alle
carenze istituzionalis, rifletie invece

Marcello Minio, segretario regiona-
le del Cobas-Codir ribadendo la di-
sponibilith del sindacato di promuo-
vere in terra di Sicilia la Calabria tu-
ristica. «E di sostenere anche la de-
nuncia nei confronti della latitanza
politica, di qualunque colore essa
sia, dalla programmazione dello svi-
luppo wuristico in questa regiones,
Parola d'ordine, almeno a sentire
Mario Matragna, segretario regio-
nale Cobas/Codir, slavorare per por-
tare ricchezza alla Calabria, atira-
verso una politica di governance in-
telligente, checoinvolgee rende pro-
tagonistigliattoridel settorechesan-
no urre ricchezza e indotto,
qualificando il mercato ¢ l'olfertas,
Nei fatti ssono stati gid siglati accor-
di con il Cobas - spiega Guccio -
creando nuovi target commerciali
turistici in questo territorios. E una
serie di buoni propositi che si spera
darannoi frutti prima possibile. Ma-
gari gia per la prossima estate.

Francesco Anfosso

MONTEPAONE Riflessioni degli imprenditori sulle difficolta nel “fare turismo” in Calabria

«Dobbiamo costituire un’unica forza»

MONTEPAONE — Ne sono convinti
gli imprenditori che si sono riuniti
per vincere la sfida dello sviluppo
turistico, in un territorioin cuicre-
dono e in cui hanno investito: «Oc-
corre diventare un'unica forza -
commenta Marinella Guarna, tito-
lare della Tenuta Castellesi di
Squillace Lido -. Un'unica forza in
grado di far conoscere questa por-
zione della costa Jonica e di ridur-
re, attraverso la cooperazione,
quei costi di gestione che oggi raf-
presentano un grosso limite allo
sviluppo delle aziende turistiches,
E infondo, non si tratta solo diuna
“faccenda” che riguarda gl im-
prenditori. Di mezzo ¢'d1'indotto.
«Lo sviluppo del settore turistico -
recisa Guarna - produce posti di
avoro. Eavere la possibilitadicre-
scita, per noi che investiamo in
guesto settore, significa andare a
ricercare nuove professionalith e
garantire anche a quelle gia pre-
senti periodi di cccupazione pit
lunghi rispetto a quelli attvali, che

poisisiriducono a tre mesi estivie
ai periedi di vacanze imvernalis.
Ma bisogna affrontare i problemi
di sempre, quelli atavici di una

classe politica distante, di una cul- |

tura generalizzata che spinge a
camminare ognuno perlasuastra-
da fino a quelle piti importanti che
Federico Manni, titolare del Resi-
dence Radasiri, riassunme nell'as-
senza «di potere contrattuale nei
confronti dei tour operator e nel-
I'tmpossibilita di gestive i Ausside-
gliavventoris. Inpraticaitourope-
rator, spie%anu gli imprenditori,
accolgono le loro richieste quasi
rgentil concessione senza possi-
ilitd di venir incontro alle esigen-
ze degli operatori. «Manca ancora
quellarichiestada parte dei turisti
verso guesta regione che permet-
terebbe diinvertire la tendenzadei
tour operator di escludere questa
regione dalle loro propostes. Ed &
anche un motivo, questo, d'altra
parte, per il quale si ¢ decisodiuni-
re le forze. «Ma si aggiungono an-

che i problemi legati ai trasportis,
incalza Francesco Saraco, del vil-
laggio Aquilia: aerei troppo costo-
si e viaggi in treno troppo lunghi,
senza neanche 'ombra di quei
“palchenti” che potrebbero ridurre
spese e incentivare I'affluenza dei
turisti. Gid, di “pacchett hall in-
clusive” parla anche Vincenzo Oli-
vadese presidente del Gal delle
Serre Calabresi; sAttraverso di es-
sisi potrebbe allungare la stagione
-commenta-pensandoli anche per
unaaccoglienzasettoriale, magari
alla terza etis. E poi lancia la pro-
posta, rivoltaaglioperatoridel set-
tore, di aderire al Gruppo di azio-
ne locale, ncos) da avviare un lavo-
roin rete in cui albergatori, risto-
ratori, gestori degli stabilimenti
balneari ¢ associazionismo dialo-
ghino, progetting ¢ realizzino ini-
ziative utili al richiamo e all'acco-
glienza programmata e partecipa-
ta dei turistis.

Il progetto
Promozione e

svtluppo

1l progetto punta alla pub-
blicizzazione delle realti lo-
cali, sia naturalistiche-am-
bientali, sia storico-cultura-
li, sia attraverso la promo-
zione delle strutture operan-
ti sul territorio, prevedendo,
per quest ultime, un lavaro
in rete per abbattere costi di
gestione e per potenziare i
servizi ¢ la qualita di acco-
glienza del cliente-turistica,

b s
Rappresentanza
Alberghiera

E un'organizzazione di
brokeraggio commerciale
che, in guesto caso, si occu-

a della promozione a livel-
o nazionale ed internazio-
nale della realta turistico-
recettiva del Golfo di Squil-
lace attraverso il coinvolgi-
mento degli operatori de
settore di questo territorio,
intercettando i flussi turisti-
ci e offrendo loro le condi-
zioni pill vantaggiose per
una vacanza in loco.

] Cndiclub_ .
Scommessa sulla

Calabria

1l Codiclub, centro servizi
del Cobas/Codir (organizza-
zione sindacale maggior-

.mente rappresentativa in

tutta la regione siciliana) ha
partecipato al work shop or-
ganizzato dalla Dg rappre-
sentanze alberghiere per la
promozione di alcune strut-
ture alberghiere del Golfo di
Squillace. 1l Codiclub, ha
gia investito nel territorio
calabrese la scorsa stagione
estiva con la massiccia pre-
senza di vacanzieried inten-
de proseguire e potenziare
I'otferta ai propri iseritti at-
traverso un turismo di clas-
se a costi sociali indirizzan-
doli verso questa fascia co-
stiera e montana calabrese.

Gli operatori

Le strutture
alberghiere

Al progetto della rappresn
taza alberghiera Dg hanno
aderito le strutture alber-
ghiere:ﬁ]la% io Aguilia,
Badolato; Villaggio Estella
club, Montepaone Lido; Vil-
laggio Calaghena, Monte-
paone Lido;AgrilurismuTc-
nuta Castellesi, Squillace
Lido; Villaggio Radasiri,
Montepaone Lido).



